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F a pente lenirre e fid ndo adi mais Mg did smeakmale”™ - Caio
Fermamdo Abreuw
uranke esta ouadra natplcia muoitos portu-
Eueses Ceesbogarm-se avs perprtos ¢ feem-
sa sty para recnconimar os seus fmilis-
res ¢ @migos, Mo entanto, moitos sic os gue
ficam nos paises de acolhmmento, onde os -
pewrtackres ji prepsararam himuito esta Gpoca
espectal de vendas, em que maks do gue mnea se procura re-
viver radictics ¢ encurtar distinecias. Do pobvo o bolo red, do
peemué rahanada ou do bacalha sos sonhos, & nonmsmente 4
s gue o8 portugueses festojam as emogies ¢ ¢ sem duvida
ey sector alimentar onde mais Faclimente identificamos as
oportunidades de negocio. Ainda assim, sdo mutos os sectores
e podem tentar levar a emogio da 2ua terva natal através
B seve prochios oo sorvigos, ransfonmando assm, a saudacke,
nuEmn negicio e mma porta de entradanos mercados. Segundo
o Redabdeio Estatistico 2014 Sobre Emigracho Portuguesa pu-
blicado pelo Observatonioda Emigragho, estima-se que haverd
heje nemnunco cerca de 23 milhdes de portugueses emigrados,
el cquais 23 vivern na Furopa Apesar de nos paises com mais
residentes portugueses, Franga continuar a ocupar a posigio
o destacque, existern paises em que o impacto da entrada de
CrTnigrantes portuguieses € mais evidente, Sio disto exemplo, o
Laizemburgoem que a imigragio portuguesa € actualmente o
maior movimento de entrada no pais e a Suiga, onde a emigra-
A0 portugiess representa o segundo maior e Este impacto
¢ observado também pelos distribuidores locss ¢ porisso, hoje
e dia, os canaks de distribuicio para abordagenn do Mercado
ok Sauclade mbo se limitam exchsivamente aos mnportadores
I:'urj:tmmd:rmﬂumnﬂm*nm.I:'.c:mnmum:mtmn:-cx-;
e hipermercado suigo ou hxemburguis produtos portu
EUESES, o6 guials, it veees, sdo incluidos em campanhas
promocionats dedicadas ao pais de origen, Mo entando, nio
devemos confinar as oportunddades de negocio no Mercado
cky Sandade aos paises europens. A Amdrica do Nore (FUA e
Canascki) Earmbsdnn repmescnt v fatia mnportante, assim conn
Angoka, Mocambicque ¢ abé mesmo o Brasil. Fm suma, a emi-
gracho portuguesa mudow, & hoje mais qualificada do que nos
anos 6 e 3, existem segmentos diferenciados na “Saudade”
o devem ser analisados antes da shaordagem efectiva aomer-
cado E porisso essencial, hoje mais oo gquie nuneca, definir uma
esdratégia que possa identificar e optimizar quais os canais
ohe lstribuicko a privilegiar 4




